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Emprende Austria Workshop #2:
Creacion de marca y vision de
negocio

Lorena Gomez, PhD en Management.
MSc. Gestion de Marcas Corporativas.
Publicista, especialista en branding y marketing.
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Sobre Emprende Austria

Marcas para emprendedores:
importancia y claves de creacion

Vision de negocio: de la idea a la
realidad.
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Como apoyamos a emprendedores
hispanohablantes en Austria?

Acompanamiento, asesoria y formacion continua

Consultoria especializada en diferentes areas de emprendimiento
Oportunidades de cooperacion y networking

Incubadora de empresas

Apoyo en espanol para procesos en aleman



v' Hispanohablantes en Austria que
quieran crear empresa

v Emprendedores hispanohablantes en
Austria o que quieran venir a Austriay
necesiten apoyo

v Emprendedores ya afianzados que
quieran actualizar conocimientos y/o
expandir contactos o networking,
necesitan socios o apoyo financiero



Workshops y proximos eventos

IGUALDAD
DE GENERO

¢

TRABAJO DECENTE
Y CRECIMIENTO
ECONOMICO

o

INDUSTRIA,
INNOVACION E
INFRAESTRUCTURA

o

Networking 24 de Mayo -Coco Bar -7 pm
Contabilidad e impuestos 13 de Junio - Instituto Latinoamericano
Plan de negocios

Canva

N N N N

Desarrollo de paginas web

12 Voo
RESPONSABLES

O




BASICA (Gratis) BUSINESS
€150 anual/Jahr

v Recibir nuestra newsletter bimestral

v' Acceso a las sesiones informativas +
semestrales v' Acceso al chat de emprendedores
v Acceso a nuestros eventos de hispanohablantes
networking mensuales para v Publicidad de tu negocio en
emprendedores

nuestra web (logo)
v' Una hora gratis de coaching de

EMPRENDEDOR €50 anual/Jahr empresa
v 30% de descuento en todos los
o + workshops

v" Acceso ilimitado a los recursos de la web v 15% de descuento en horas de
Y Acceso al chat de emprendedores consultoria personalizada con

hispanohablantes P
v" Publicidad de tu negocio en nuestra web nuestros expertos

(logo) v Prioridad de acceso a nuestra
v Una hora gratis de coaching de empresa incubadora de empresas
v 15% de descuento en todos los (proximamente)

workshops



Antes de empezar:

v' Bienvenida la interaccidn consciente
hacia el grupo (limite de tiempo)

v' Espacio de confianza con proposito de
crecimiento

v' Todas las preguntas son validas y
pertinentes (en caso de que no se
responda, recuérdala y contactame).

v’ Camara prendida por Zoom
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Consideraciones
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Sobre ti — prepara un minuto de presentacion

1. Quién eres?

2. Comparte algo especial sobre ti

3 minutos de reflexion

3. Cudles son tus miedos?

4. Cudl es tu reto principal en el momento?

5. Cudl es tu expectativa de hoy?
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Marcas para
emprendedores:
importancia y claves de
creacion
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Mentalidad de

emprendimiento
Genera cambio
positivo en ti

GENERAR VALOR Filosofia de
vida que

aplica para
todo lo que
Habilidad de encontrar hagamos
soluciones
B n el framework
Descubre Eﬁff:'é’oape amewo
oportunidades Entrepreneurship Competence

Comision Europea
Pan-European Network of Leaders
Certificado de Female Founders



EntreComp
Framework

RESQURCE®

Buesyiqow

ustria



Visualiza un objetivo

l

Has un plan de como lo puedes realizar

Considera opciones

l

Toma decisiones y sacrificios

l

Comunica tu decision con otros

l

Solo hazlo y no lo dudes tanto.

Q
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Por qué una

marca?
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. Facilita el entendimiento de tu negocio a tus

clientes.

. Simbolos de confianza y credibilidad con el

tiempo cuando se asocian a buena gestion.

. Te facilitan tu camino cuando brindan una

vision clara y tienes una estrategia para
seqguir.
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Queé es una
marca?

Ideas?
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Una promesa.
De algo para alguien.

Es una promesa co-creada.
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construye

una
marca?

desempeno + comunicacion = promesa

l l l

Lo que Lo que A lo largo
hacemos decimos del tiempo
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Promesa para alguien.

Tu cliente ideal
Quien debe comprar tu
producto/servicio (lo
hecesita)
Quien quiere comprar/usar
(lo quiere)
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lo hacemos?

Ejercicio
1. ;Quien es tu cliente ideal y que necesita de ti? ;Que problema

tiene? (nombre, edad, personalidad, hobbies, foto).

2. ;Cual es el valor de tu oferta/productos/servicios para tu cliente
ideal? ;Por que él/ ella deberia creerte?

3. ; Como solucionas esos problemas con tu producto o servicio?

4. ;Como te gustaria que tu cliente ideal se sienta una vez
soluciones su problema con tu experiencia de marca?

5. Si tu marca fuera una persona, ;como seria? Imagina tu marca
como una persona caminando hacia ti ahora. ;Como deberia verse
o comportarse? Personalidad, genero, edad, aficiones, etc. Con esto
imaginamos la forma en que la marca se comunica con los demas.
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Historia

de marca

Soy....layudo a...para... a través dqv
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Tu
Historia
de marca
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Para
continuar Visionarios en
accion

Talleres online de coaching
para visionarios que buscan
crear o fortalecer empresa

15%
30%

AFILIADOS
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Muchas gracias!

Afiliate a Emprende Austria!
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